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	子計畫
	高教深耕計畫A4-2-2 曉峰學苑

	具體作法
	A4厚植專業知識，啟發創新能力，提升就業知能

	主題
	曉峰學苑專題演講-創意思維與美學經濟

	內容
	主辦單位：教務處綜合業務組
活動日期：108年5月30日 晚上18:00-20:00
活動地點：圖書館7樓視聽教室
主 講 者：林采霖教授
參與人數： 28 人
內    容：
· 自我介紹
· 使用圖片檢視你目前的壓力程度
1、 解讀創意設計價值
· 台灣第一品牌- Yesmydio夜市（ YES ）買（ MY ）滴喔（ DIO ）
· 放鬆、開心很簡單（貓頭鷹笑了）
· 從日常生活中激盪、活化出右腦細胞

2、 啓動創意思維基因
· 創意不是藝術家的專利
· 手提袋的繩子，可以是跳繩，也可以是項鍊
· 照片的後腳跟因為藝術創作，而拍得很漂亮
· 以後的墓碑，也可以上面刻QRcode，他人可以看到你的一生
· “文化創意”的開發思考
· 東巴文-世界上唯一仍在使用的象形文字

3、 展演生活創意故事
· 講師使用自己的名字來告訴我們每種場合可以如何宣傳自己
· 藉由測驗找出你的思考模式-右腦或者左腦為主
· 介紹左腦、右腦、全腦思考
· 講師使用自己的經歷勉勵大家-高職生也能成為博士生
· 坐而言不如起而行-目標分為四種
1. 小目標：例如大學畢業。
2. 中目標：例如碩士研究所畢業。
3. 大目標：例如博士研究所畢業。
4. 人生願景：例如實現自我。
· 目前榮獲三所學校的傑出校友
· 講師非設計本科卻跨足兩岸設計產、學、研
· 深挖創意密碼、活化形象DNA-增強創意的強度與粘性

4、 開展美學經濟生機
· 解讀創意設計價值
· 品牌文化趨勢
· 創意思維解構後再建構
· 講師使用很多案例讓大家瞭解美學經濟生機
· 文化創意産業的契機
· 臺灣文化創意産業的定義與範疇
· 臺灣文創産業推動架構
· 臺灣文化創意產業發展歷程
· 什麽是文化創意産業
· 文化産業與文化創意産業
· 複合•跨界•跨平臺，創造無限可能性
· 推動平價美學•平民美學-價值產值化
· 展演文創生活美學
· 相對論思考-尋找差異點開創獨特點
· 文創是門好生意
1. 三地門的商機。
2. 創造就業機會。
3. 發揚原住民文化。
· 創作者作品(價值)
↓商業模式
市場商品(價格)
↓情感體驗
消費者作品(價值)
· 一個靈感 創造百億財富
· 從行銷角度 分享節慶文創傳奇
· 文創品牌案例解析
· 文創産業經營管理V.I.P
1. Vision視野；願景。
2. Integration整合。
3. Practicality務實。
· 市場也許是能最大化檢驗設計價值的舞臺
· 可持續性設計-用情感․造情境․展情懷
· 文化創意美學經濟-不只是需要的 更多是想要的
· 從創意到生意
1. 煉金之術（價值工程）
2. 集客之術（品牌工程）
3. 生財之術（管理工程）
4. 轉運之術（策略工程）
· 小白兔釣魚的故事
· 用心體會將創意變成是一種習慣!

執行成效：
1. 啓動創意思維基因。
2. 了解創意。
3. 了解如何把創意變成經濟生機。
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	頒發感謝狀
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