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中國文化大學教育部高教深耕計畫計畫成果紀錄表 
 

子計畫 A2-2 檢驗獎勵教學特優與教學創新之成效 

具體作法 

依「教師教學創新暨教材研發獎勵要點」鼓勵教師教學創新，及定期舉辦「教學創

新暨教材研發獎勵經驗分享」相關活動。期能帶動本校教師發展更具創意的教

學方法，以及更具效能的教材研發，增進教與學的成長，提升老師教學品質，注

入教學能量。 

為檢驗本校實施獎勵教師教學創新暨教材研發獎勵之成效，擬利用教學意見調查

和課程核心能力的資料，將同性質的課程做比較，針對獲獎教師班級學生的學習

成果與一般教師學習成果進行實證的比較，以期獲得更具體之成效。 

 

主題 A2-2 教師教學創新暨教材研發分享座談會 

內容 

（活動內

容簡述/

執行成

效） 

主辦單位：教學資源中心 

活動日期：109 年 5 月 28 日(四)12:00-13:00 

直播地點：圖書館 2 樓電腦教室 

 主 講 者：中國文化大學 廣告學系邱于平 助理教授 

參與人數： 43 人 

內    容： 

教學資源中心於 109 年 5 月 28 日舉辦 108 學年度第 2 學期教師教學創新暨教材研

發分享座談會，因應新冠肺炎疫情，本活動採同步線上直播方式，當天於活動直

播留言欄位中簽到，直播地點為圖書館 2 樓電腦教室，中午 12 時 00 分開始，本

校與會教師人數共計 33 人，外校線上參與教師共計 10 人，分享專業知識與教學

心得並共享資源。   

本次講者為廣告學系邱于平老師針對「哈佛管理個案」輔助品牌經營課程之教學計

畫相關內容進行分享。 

運用個案協助品牌經營課程進行教學與討論的過程大致可分為幾個階段： 

1.確認個案背景與問題的情境 

2.分析關鍵議題與可選擇方案 

3.建議可以採行的方案。 

運用個案協助品牌經營課程的進行是一種集合個人學習與團體學習的互動式教學

學生參與成為影響學習成效的重要因素。 

透過深度思考與邏輯分析討論的過程中了解產業在經營過程中 

面對的挑戰並掌握分析與辨識現實複雜的環境中適切運用有效手法的過程 。 
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以不超

過 2M

為限 )  

 

現場共計 4 台連線筆電，1 台攝

影機，工作人員 3 位 

 

講座進行中 

 

 

  

  

 


