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1、 計畫主題類別及計畫名稱
一、計畫類別：高教深耕計畫
二、子計劃名稱：A5-1 提升學生國際視野，強化國際移動力
D1-6培育經濟或文化不利學生展翅國際圓夢

2、 執行方法與步驟
一、活動基本資料
（一）辦理時間：2026年7月10日至7月19日，共計10天。
（二）辦理地點：西北師範大學及蘭州、天水、平涼、慶陽、上海等地。
（三）主（協）辦單位：西北師範大學
（四）參加對象及人數
		本次活動以本校商學院學生為主要參加對象，由本校教師帶隊參與。原預估學生40人、帶隊教師2人；實際參加學生30人、教師1人，共計31人。
二、姊妹校動員及交流情形
西北師範大學為本校姊妹校，雙方透過既有合作基礎，共同規劃本次移地學習之課程、參訪及學生交流活動。活動期間由西北師範大學協助安排開營與結營儀式、校園參訪、專題講座、兩校學生互動交流及當地文化與產業場域參訪，並邀請相關領域教師及人員分享地方產業發展經驗。
透過課程研習、校園參訪、分組討論及學生互動等方式，促進兩校師生對彼此教學特色、校園文化及專業發展方向的認識，進一步深化雙方姊妹校合作關係。
三、執行方法及內容
本次移地學習以「走讀結合深度體驗」為核心，聚焦「康養產業發展」及「非遺文化產業經營」兩項主題，採取專題講座、實地參訪、跨文化交流、觀察紀錄及成果反思等方式進行，引導學生將課堂所學與產業實務相互連結。
（一）專題講座與校園學習
於西北師範大學辦理開營儀式、校園參觀及專題講座，由當地教師針對區域文化、康養產業、文化資源轉化及非物質文化遺產等議題進行介紹，使學生建立蘭州及甘肅地區產業與文化發展的基礎認識。
（二）康養產業實地觀察
透過參訪崆峒山及海寨溝文旅康養產業相關場域，了解自然環境、地方文化、休閒旅遊與健康養生服務的整合方式，並觀察地方如何運用自然及文化資源，建構具有區域特色的文旅康養產業模式。
（三）非遺文化與文化產業體驗
安排參訪慶陽文化館及岐黃文化相關單位，認識岐黃文化、民俗技藝及剪紙藝術，並透過實際體驗了解非物質文化遺產的保存、傳播、品牌形塑與產業化方式。學生亦從廣告傳播及文化行銷角度，思考傳統文化如何透過視覺設計、內容企劃及品牌溝通接觸當代受眾。
（四）地方文化與城市發展走讀
藉由參訪甘肅省博物館、麥積山石窟、天水古城、地方民俗信仰場域及蘭州城市空間，使學生認識甘肅地區的歷史發展、文化資產與城市特色，並觀察文化資源與地方觀光、品牌意象及消費市場之間的關聯。
（五）跨文化交流與觀察任務
活動期間安排兩校學生互動交流，並由學生針對康養產業經營策略、非遺文化傳播、地方品牌塑造及不同地區消費需求等主題進行觀察與討論。透過分組學習與跨文化溝通，培養學生的比較分析能力、團隊合作能力及商業表達能力。
（六）成果統整與反思回饋
活動結束後，由參與學生以成果簡報／學習心得／影像紀錄／專題提案等方式呈現學習成果，統整其於課程、交流及實地參訪過程中的觀察，並提出對康養產業或非遺文化推廣的分析與建議。

	時間
	日期
	活動內容
	地點

	第1天
	7/10
（五）
	台北前往上海中轉、上海住宿
	上海

	第2天
	7/11
（六）
	上海前往蘭州、入住酒店
	蘭州

	第3天
	7/12
（日）
	西北師範大學
上午：開營儀式、校園參觀
下午：專題講座、兩校學生互動交流
	蘭州

	第4天
	7/13
（一）
	上午：專題講座
下午：參訪甘肅博物館
晚上：體驗蘭州夜市
	 蘭州

	第5天
	7/14
（二）
	上午：前往天水、參訪天水民俗信仰
下午：參觀麥積山石窟、天水古城
	天水

	第6天
	7/15
（三）
	上午：參觀崆峒山
下午：參訪海寨溝文旅康養產業
	天水

	[bookmark: _Hlk193369079]第7天
	7/16
（四）
	上午：前往慶陽、參訪慶陽文化館
下午：參訪岐黃文化傳播公司體驗非遺文化、剪紙藝術
	慶陽

	第8天
	7/17
（五）
	上午：返回蘭州
下午：結營儀式
	蘭州

	第9天
	7/18
（六）
	蘭州前往上海、入住酒店
	蘭州

	第10天
	7/19
（日）
	上海前往台北
	上海


3、 具體成果及活動效益
一、計畫執行成果
整體活動依原計畫所設定之「康養產業發展」與「非遺文化產業經營」兩大主軸執行，並透過西北師範大學專題課程、兩校學生交流，以及蘭州、天水、平涼與慶陽等地的實地參訪，使學生從文化脈絡、產業經營、品牌傳播及市場需求等不同面向進行觀察。
學生不僅認識西北地區的歷史文化與產業特色，亦能從廣告傳播專業角度，分析康養服務的市場定位、地方文化品牌的溝通策略，以及非遺文化面向青年受眾時可採取的推廣方式。計畫執行內容與原提案之課程設計理念大致相符，達成連結理論與實務、培養跨文化理解及提升產業分析能力等預定目標。
二、執行績效與課程設計理念之符合情形
本計畫原以「走讀結合深度體驗」作為課程設計理念，實際執行亦採專題講座、實地觀察、文化體驗、跨校交流及學習反思等多元方式進行，避免將移地學習侷限於單向知識接收。
學生透過實際進入文化及產業場域，觀察自然環境、文化資源、公共服務與產業經營的整合情形，再藉由分組討論及成果統整，將現場所見轉化為市場分析、品牌傳播及文化行銷觀點。因此，本次活動在課程主題、學習方式及成果產出等方面，均能呼應原計畫所設定之教學目標。
三、學生獲益
（一）拓展國際視野與區域產業認識
學生透過西北師範大學課程及甘肅地區實地參訪，認識不同區域的社會文化、城市發展與產業環境，並理解康養產業及文化產業在地方發展中所扮演的角色，增進其跨區域觀察能力與國際視野。
（二）強化廣告傳播與文化行銷思維
透過康養產業、岐黃文化及剪紙藝術等案例，學生得以分析文化資源如何轉化為品牌內容及產業價值，進一步思考廣告企劃、視覺傳達、社群傳播及體驗行銷在傳統文化推廣上的應用。
（三）提升市場分析與批判思考能力
學生藉由觀察不同場域的服務對象、空間設計、行銷方式與商業模式，分析康養及文旅產業的市場定位、消費需求與發展限制，提升其問題發掘、資料整理及策略分析能力。
（四）培養跨文化溝通與團隊合作能力
透過與西北師範大學師生共同參與課程及交流活動，學生學習在不同文化及生活背景下進行意見表達與溝通協調；分組任務及成果分享亦有助於強化團隊分工、口語表達與合作學習能力。
（五）增進自主學習與反思能力
學生須針對參訪內容進行紀錄、討論及成果統整，將實地經驗與原有專業知識相互連結，並反思文化保存、產業發展及永續經營之間的關係，有助於提升其自主學習及跨領域整合能力。
四、姊妹校深化程度
本次活動以西北師範大學為主要合作學校，雙方透過共同規劃課程、安排師資、辦理校園參訪及促進學生互動，使既有姊妹校關係由一般交流進一步轉化為具有課程內容與學習成果的實質合作。
活動期間，兩校師生就康養產業／非遺文化／廣告傳播／學生培養等議題進行交流，除增進彼此對學術特色與人才培育方向的認識外，也為未來持續推動學生交換、短期研修、教師互訪、專題課程及共同成果展現等合作奠定基礎。
整體而言，本次計畫有效提升兩校交流的深度與參與層次，深化雙方互動關係，並建立後續合作議題與聯繫窗口。
五、系所國際化交流程度
本次活動將廣告傳播專業延伸至康養產業、文化資產、非遺技藝及地方品牌等領域，拓展本系國際及跨域教學內容。透過與姊妹校教師及學生交流，本系得以了解不同地區在文化傳播、產業實務及人才培育方面的作法，作為未來課程調整與國際交流規劃之參考。
本計畫亦增加學生參與境外學習與跨文化交流的機會，有助於累積系所境外移地教學經驗、拓展多元合作管道，並提升本系在國際移動、跨域課程及姊妹校實質交流方面的能量。
六、成果照片及佐證資料
	
	

	西北師範大學開營儀式暨兩校師生合影
	西北師範大學專題講座實際授課情形

	
	

	學生進行觀察紀錄或成果討論
	結營儀式暨兩校師生合照

	
	

	
	

	
	

	
	



4、 補助計畫經費明細表
一、經費運用情形
本計畫原編列補助經費共計新臺幣243,000元，主要用於補助帶隊教師機票、學生獎助金及交流禮品等支出。各項經費均依本校相關規定辦理核銷，並依實際參與人數及支出憑證覈實列支。
二、經費明細
	憑證編號
	支出項目
	預算金額
	實支金額
	差異
	備註

	1
	本校帶隊教師機票費
	50,000元
	25,000元
	25,000元
	預估2人，每人25,000元

	2
	一般學生獎助金
	90,000元
	78000元
	12,000元
	預估30人，每人3,000元

	3
	成績優秀學生獎助金
	25,000元
	5000元
	20,000元
	預估5人，每人5,000元

	4
	經濟不利學生獎助金
	75,000元
	0元
	75,000元
	預估5人，每人15,000元

	5
	禮品費
	3,000元
	0元
	3000元
	

	
	合計
	243,000元
	108,000元
	135,000元
	依實際核銷金額填列


5、 結論與建議
一、結論
本次西北師範大學移地學習計畫，以康養產業發展及非遺文化產業經營為核心，結合專題課程、姊妹校交流、產業參訪、文化體驗與城市走讀，讓學生在真實場域中理解區域文化與產業發展的關聯。
學生除能認識甘肅地區的文化資源、康養產業及非遺技藝外，亦能運用廣告傳播專業分析地方品牌、市場定位、內容傳播及消費者溝通等議題，達成拓展國際視野、強化跨文化理解、提升產業分析能力及促進專業實務應用等目標。
本次活動亦透過與西北師範大學共同辦理課程及學生交流，深化兩校姊妹校合作關係，並提升本系推動境外移地學習與國際化教學之經驗與能量，整體執行成果與原訂計畫目標相符。
二、建議及未來規劃
（一）持續深化姊妹校課程合作
建議未來與西北師範大學建立常態性合作機制，依兩校專業特色共同規劃短期課程、主題工作坊、學生專題發表或線上前導課程，使交流由單次活動逐步發展為持續性教學合作。
（二）強化廣告專業與參訪內容的連結
後續可於出發前安排地方品牌、文化行銷及康養產業傳播等相關課程，並要求學生針對參訪單位完成品牌診斷、受眾分析、短影音企劃或整合行銷提案，以提升成果的專業性及可應用性。


（三）增加兩校學生共同實作
未來可安排兩校學生混合分組，針對康養服務、非遺文化品牌或地方觀光議題共同提出傳播企劃，並於結營前進行成果發表，以提升交流深度及團隊合作成效。
（四）延續成果推廣與經驗傳承
建議將學生學習成果整理為成果展覽、短影音、專題作品或校內分享會，除擴大計畫效益外，也可作為後續招生宣傳、國際交流推廣及下一梯次學生行前準備的參考資料。



